


Dlaczego zaczęliśmy:

 prośby o pośrednictwo w procesie kupna/sprzedaży domen,

 rosnąca liczba zapytao o możliwośd odkupienia domen 
zarejestrowanych w nazwa.pl

 sprzedaż domen rejestrowanych w nazwa.pl na rynku wtórnym,

 zapotrzebowanie klientów na jedną platformę do zakupu 
zarówno domen wolnych jak i zarejestrowanych,

 możliwośd zajęcia pozycji lidera i kreowania standardów na rynku,

 brak oferty dla klientów koocowych,

 rynek perspektywiczny.



Wtórny rynek domen w Polsce

Mimo szybkiego rozwoju rejestracji nazw domenowych, sprzedaż na rynku
wtórnym w Polsce zajmuje zaledwie 3-5% rynku domen internetowych.

Obecnie oferta rynku wtórnego to:

 kilka małych serwisów aukcyjnych o niskiej wiarygodności,

 kilkanaście mniejszych stron WWW oferujących sprzedaż domen,

 słabo wyedukowani klienci docelowi,

 niska wartośd domen wystawianych na aukcjach,

 brak wsparcia rynku poprzez działania PR-owe i marketingowe.



Klienci rynku wtórnego domen w Polsce

 właściciele firm mający pomysł na biznes pod konkretną nazwą,

 właściciele firm posiadający firmę o nazwie, której nazwa domeny 
w najpopularniejszych rozszerzeniach jest już zarejestrowana,

 doświadczeni inwestorzy domenowi kupujący domeny w celu późniejszej 
sprzedaży z zyskiem,

 amatorzy kupujący domeny w celu szybkiej sprzedaży po wyższej cenie,

 ofiary cybersquattingu.



nazwa.pl to:

 znana i ceniona marka wśród klientów koocowych,

 największy rejestrator domen w Polsce,

 ponad 500 tys. zarejestrowanych domen,

 ponad 300 tys. stałych klientów,

 pakiet usług dla biznesu na 
atrakcyjnych zasadach: 
domena+ hosting+ Strona WWW,

 najczęściej wybierana przez klientów 
biznesowych firma hostingowa 
i domenowa.



Aukcje domen w nazwa.pl to:

 bezpieczeostwo transakcji,

 domeny wystawione na sprzedaż widoczne 
w wyszukiwarce na stronie nazwa.pl,

 ciekawe domeny wystawiane na Giełdzie,

 szeroko zakrojone działania marketingowe 
i PR-owe wspierające rynek wtórny,

 ogromny potencjał reklamowy promujący 
sprzedaż domen,

 przejrzysty Panel zarządzania ofertami.



Ciekawe domeny w nazwa.pl:
 bestcafe.pl

 goracezrodla.pl

 wedrujemy.pl

 patronatmedialny.pl

 kraklife.pl

 obciach.com

 hosteling.pl

 wyjazdysylwestrowe.pl

 startupclub.pl

 e-przelewy.pl

 komorka.pl

 otwartyfundusz.pl

 taksowka.pl

 super-market.pl

 uslugi-notarialne.pl

 indeksgieldowy.pl

 aktualnosc.pl

 dodatkowy.pl

 foto-uslugi.pl

 miniplus.pl

 radyprawne.pl

 eurobiznes.pl

 jacobs.pl

 mam.pl

 autobus.pl

 siatkowka.net



Dura lex, sed lex

NetArt = dbałośd o przestrzeganie prawa

= 

należyta starannośd

Przestrzeganie prawa + należyta starannośd 
= 

Ochrona Interesów Klientów



Sformalizowana cesja domen

Koniecznośd przeprowadzenia cesji domeny w sposób 
sformalizowany wynika bezpośrednio z Kodeksu Cywilnego.

art. 522 

„Umowa o przejęcie długu powinna byd pod nieważnością 
zawarta na piśmie. To samo dotyczy zgody wierzyciela na 
przejęcie długu.”

=

każda cesja zawarta bez formy „papierowej” jest nieważna 

= 

nie było cesji  



Sformalizowana cesja domen

przejęcie wierzytelności (cesja) wykonywane jest przez 
rejestratora domeny i/lub NASK lub innego administratora 

strefy domeny

=

koniecznośd zachowania należytej staranności rejestratora 
przy wykonywaniu przeniesienia wierzytelności

= 

koniecznośd uzyskania od obu stron cesji stosownych 
oświadczeo



Sformalizowana cesja domen

art. 38. Osoba prawna działa przez swoje organy w sposób przewidziany w 
ustawie i w opartym na niej statucie.

art. 39 . 1. Kto jako organ osoby prawnej zawarł umowę w jej imieniu nie 
będąc jej organem albo przekraczając zakres umocowania takiego organu, 

obowiązany jest do zwrotu tego, co otrzymał od drugiej strony w wykonaniu 
umowy, oraz do naprawienia szkody, którą druga strona poniosła przez to, że 

zawarła umowę nie wiedząc 
o braku umocowania.”

= 

należyta starannośd

=

sprawdzenie, czy dana osoba 
ma prawo do dysponowania danym prawem



Problemy rynku:

 rygorystyczne prawo, wymagające formalizacji procesu cesji, 

 daleko posunięta ochrona konsumentów (teoretycznie konsument może odstąpid 
od umowy bez podania przyczyny w ciągu 10 dni od zawarcia transakcji),

 duża szara strefa,

 słaba znajomośd prawa i zagadnieo podatkowych przez inwestorów indywidualnych,

 brak inwestorów instytucjonalnych, zwłaszcza z obszaru finansów (TFI, OFE itd.),

 obrót domenami wśród wąskiej grupy inwestorów - powoduje niską wycenę 
domen,

 „słaby portfel” inwestorów indywidualnych,



Problemy rynku:

 brak rynku niezależnych usług doradczych i profesjonalnego brokeringu,

 brak pomysłów na monetyzację domen – brak umiejętności sprzedażowych i 
marketingowych,

 brak zdecydowania i poprawnych wycen domen,

 często brak powagi zarówno ze strony sprzedających, jak i kupujących

 słaby PR branży.




